	10. Stručný popis projektu

	a) Východisková situácia (max. 1200 znakov)

	Spoločnosť Direct Marketing, a.s. pôsobí na Slovenskom trhu od roku 1994, teda už 20 rokov. Hlavnými činnosťami spoločnosti sú služby direct marketingu a predovšetkým polygrafická – tlačiarenská výroba. Objednávateľmi tlačiarenských produktov sú predovšetkým veľké spoločnosti. Ročná produkcia tlačovín pre zákazníkov predstavuje asi 10 mil. kusov výtlačkov. Medzi hlavné produkty patrí tlač reklamných tlačovín, letákov, brožúr, ďalej tlačovín so špeciálnym určením (zelené karty – poisťovanie vozdiel), hromadná tlač bankových výpisov či faktúr.    

Spoločnosť disponuje piatmi tlačiarenskými strojmi pre rôzne druhy tlače. Pri posudzovaní vplyvu zariadení na energetickú efektívnosť výroby a tiež technickú zastaranosť identifikovala spoločnosť vo výrobnom procese zariadenie, ktoré sa v súčasnej dobe nachádza v štádiu po technickej životnosti (vytlačených viac ako 40 mil. výtlačkov). Náhrada za inovatívne tlačiarenské stroje by spoločnosti priniesla energetické úspory, skrátený čas výroby, vyššiu produktivitu, zníženie tvorby nepodarkov a omylov.  Direct Marketing, a.s. zamestnáva v súčasnosti 9 zamestnancov na trvalý pracovný pomer a 55 pracovníkov mimo trvalého pracovného pomeru. 

	b) Situácia po ukončení realizácie aktivít projektu (max. 1200 znakov) 

	Spološnosť Direct Marketing po zhodnotení stavu technickej vybavenosti dospela k názoru, že tlačiarenský stroj CANON, ktorý dnes využíva na tlačenie tzv. „personalizovaných“ zákaziek sa počtom vytlačených strán (cez 40 mil. kusov) dostal za hranicu svojej životnosti udávanej výrobcom. Zariadenie vykazuje známky opotrebovania. Riešením situácie je vyradenie súčasného zariadenia a jeho náhrada za nový, energeticky efektívnejší digitálny tlačiarenský stroj. Zariadenie umožní spoločnosti realizovať rýchlu „personalizovanú tlač“ menších objemov. Spoločnosť tak dosiahne 

úspory prevádzkových nákladov spojených s údržbou a opravami rádovo v  tisícoch EUR. Tiež klesne výroba nepodarkov na minimálnu mieru, čím sa prispeje k úsporám na materiáli (papier, farbivo, ...), čo je nutné vnímať i z pohľadu dopadov na životné prostredie.   

Jednoznačným benefitom v súvislosti so zameraním výzvy OPBK/2014/2.1/13 sú úspory na energiách, ktoré pri ročnej produkcii dosiahnu asi 5880 kWh, t.z. 21,17 GJ. Miera úspor dosiahne 21,88 %. Využívanie nového zariadenia umožní tiež zvýšiť kvalitu výroby personalizovaných sérií, z dôvodu nepoužitia metódy sútlače. Spoločnosť plánuje vytvoriť jedno 

pracovné miesto. 

	c) Spôsob realizácie projektu (max. 1200 znakov)

	 Projekt je tvorený jednou hlavnou aktivitou (Obstaranie  digitálneho tlačiarenského stroja) a 2 podporných aktivít 

(Publicita a informovanosť a Riadenie projektu). 

 Hlavná aktivita: HA 01  Obstaranie  digitálneho tlačiarenského stroja 

Obstaranie  digitálneho hárkového tlačiarenského stroja bude prebiehať počas troch mesiacov, nakoľko okrem časového fondu nevyhnutného na inštaláciu a zaškolenie je nutné rátať i s dobou na výrobu a dodanie zariadenia. 

Objednanie zariadenia sa uskutoční po vykonaní verejného obstarávania, ktoré odobrí Riadiaci orgán podľa požiadaviek zadefinovaných v prieskume trhu. 

Podporná aktivita: PA 02 Publicita a informovanosť 

Pri zabezpečení informovanosti a publicity projektu bude spoločnosť postupovať podľa Manuálu pre Informovanie a publicitu OPBK. 

Podporná aktivita: PA 03 Riadenie projektu 

Budú uskutočňované hlavné činnosti vyplývajúce zo zmluvy o poskytnutí NFP - žiadosti o platbu, monitorovacie správy,... 

Priamu realizáciu projektu bude garantovať výrobný riaditeľ,ktorý bude aktívne využívať podporu ekonomického úseku. 

Realizácia sa bude konzultovať s externým poradcom certifikovaným na riadenie projektov financovaných z fondov EÚ. 

	d) Zdôvodnenie vhodnosti realizácie projektu (max. 1500 znakov)

	Vhodnosť realizácie projektu je možné argumentovať podrobným zhodnotením stavu používaných technológií a sledovanie ich životnosti. Práve na základe takejto analýzy realizovanej v júli 2014 bolo identifikované zariadenie, ktorého výmena môže spoločnosti priniesť energetické úspory, zníženie prevádzkových nákladov, úsporu materiálu, 

zvýšenie výrobnej kapacity a samozrejme kvality, ktoré sa prejavia na objeme tržieb či raste zamestnanosti. Ročná úspora energie, na ktorú kladie výzva  OPBK/2014/2.1/13 dôraz, dosahuje v porovnaní s pôvodnou technológiou relatívnu hodnotu 21.88%, čo možno považovať za primeraný stav, nakoľko dochádza k náhrade zariadenia vo veku 4 

rokov.    Podľa zrealizovaných prepočtov je pri 10 hodinovej dennej prevádzke zariadenia počas 50 týždňov možné dosiahnuť úsporu vo výške 5 880 kWh, t.j. 21,17 GJ.  

Obstaranie nového digitálneho hárkového tlačiarenského stroja vďaka obmedzeniu výroby nepodarkov spôsobí úsporu na vstupnom materiáli (papier, farbivo) vo výške cca 3 500 EUR ročne.  

Zároveň zvýšenie výrobnej kapacity, možnosť vyrábať personalizované tlačoviny bez potreby sútlače umožní získať nové zákazky, ktoré boli doteraz pre spoločnosť nerentabilné. 

	e) Udržateľnosť výsledkov projektu (max. 1200 znakov) 

	Finančná udržateľnosť projektu je prepojená s bodom 14.1 Výsledky hodnotenia firmy. Z tohto bodu je zrejmé, že firma Direct Marketing je zdravo hospodáriacou firmou i v zložitom období citlivo reagujúcom na geopolitickú situáciu a je zrejmé, že po finančnej stránke firma neočakáva žiadne prekážky ani problémy v realizácii projektu. Vďaka hospodáreniu firmy sa očakáva bezproblémová finančná udržateľnosť projektu. 

V prospech udržateľnosti projektu po finančnej stránke hovorí i značná úspora v spotrebe elektrickej energie, ktorú spoločnosť doteraz vynakladala na prevádzku tlačiarenského stroja. Realizáciou projektu sa tento stroj nahradí moderným zariadením. 

Realizáciou projektu dôjde k úspore elektrickej energie vo výške 5 880 kWh/rok, čo predstavuje 21,88%-nú úsporu v spotrebe elektrickej energie ročne. Úsporou na strane energetickej, časovej a prevádzkovej (vznik nepodarkov, materiál, farbivá) dôjde tiež k úspore prevádzkových nákladov, ktorá  predstavuje 3 500 EUR ročne. 

Spoločnosť disponuje okrem výrobných priestorov i potrebnou IKT technikou bežne využívanou pri chode firmy a tiež kvalitným manažmentom a dostatkom stabilných odberateľov, čo je predpokladom udržateľnosti. 


